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LA MUJE

Zelika Garcia

QUE

CONVIRTIO
FEBRERO EN EL

MES DEL

ARTF

Creadora de ZsONA MACO y embajadora de Cartier, reflexiona sobre 22 arios de evolucion,

expansion cultural y el impacto de la Semana del Arte en México y el mundo.

Zélika Garcia es la protagonista de nuestra primera portada
impresa de The Editorial. Y no podia ser de otra forma: no po-
diamos elegir otro mes que no fuera febrero, el mes que marca
la Semana del Arte en México, ni otro personaje que no fuera
ella. Desde hace méas de dos décadas, Zélika ha convertido a
la Ciudad de México en un epicentro cultural global, trans-
formando una feria de arte contemporaneo en un ecosistema
que activa museos, galerias, coleccionistas, marcas, musica,
disefio y experiencias que hoy ponen a nuestro pais en el ojo
del mundo.

En México, febrero no se mide en dias: se mide en inaugura-
ciones, recorridos, exposiciones, museos llenos, galerias abier-
tas hasta tarde y conversaciones sobre arte en cada esquina. Lo
que comenz6 como una feria enfocada en arte contemporaneo
hoy es una plataforma que reune disefio, fotografia, antigiieda-
des, musica y moda, y que conecta a la ciudad con la conversa-
cidén cultural internacional.

Cuando empezé6 MACO, yo apenas me habia graduado de la
universidad y no sabia muy bien lo que estaba haciendo, recuerda
Zélika. A lo mejor no sabia cémo hacer una feria y empecé como
pude, con lo que se me iba ocurriendo. Sin una férmula estableci-
da, su proyecto crecié de manera organica, impulsado por intui-
¢idn, curiosidad y una profunda conexién con el mundo del arte.

Con el paso del tiempo, la escena artistica en México también
evoluciond. Con los afios han llegado nuevas galerias aunque mu-
chas otras estan desde el comienzo y llevan 22 afios participando,
explica. Pero lo que si es un hecho es que la escena artistica en la
Ciudad de México y en todo el pais ha crecido muchisimo”. Ese
crecimiento no solo se refleja en el nimero de galerias, sino en la
diversidad de publicos, artistas y visitantes de todo el mundo. Hay
maés artistas y coleccionistas, hoy viene més publico internacional,
nos dice. Este afio tenemos 65 grupos de museos confirmados, lo
cual claramente ha evolucionado pues al inicio era una feria mas
enfocada al publico local y sin museos de talla internacional”.

theeditorialmexico.com
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“ Me da muchisimo gusto que a raiz de que existe ZsONA
MACO, esa fecha se haya convertido la Semana del Arte de
México. Eso da proyeccion internacional, impulsa el turismo,
la economia y la cultura de nuestro pais”,
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A la par de la feria, Zélika también fue crecien-
do profesionalmente. He aprendido muchisimo en
todos los aspectos, afirma. Cuando empezd, solo
era arte contemporaneo, luego siguié el disefio,
después la fotografia, el anticuario he aprendido
junto con la feria. Esa evolucidn dio lugar a nuevas
secciones y formatos que ampliaron el alcance de
ZsONA MACO.

Hoy, la plataforma ya no se limita a una sola
semana al afio. Queriamos que no fuera una vez
al afio, sino que hubiera eventos relacionados con
el arte todo el tiempo”, explica sobre los Circuitos
ZsONA MACO, que se realizan cada dos meses en
distintos puntos de la ciudad. Invitamos al pablico
y alos coleccionistas a visitar galerias con platicas
y exposiciones especiales.

A esto se suman iniciativas como ZsONA
MACO Lab, un espacio de experimentaciéon que
cruza disciplinas. Lo hicimos por primera vez este
afo y lo vamos a repetir en abril con un tema que
tiene mas que ver con musica y arte, cuenta. Pro-
bablemente lo vamos a ha-
cer también en Monterrey
o Guadalajara.

Desde el inicio, Zéli-
ka tenia claro que queria
crear una feria de alto ni-
vel. Queria hacer una feria
grande, del nivel de ZsO-
NA MACO. Lo que no ima-
ginaba era la magnitud de
su expansion. Nunca me
imaginé que iba a hacer
una de disefo, otra de anti-
giiedades, otra de fotogra-
fia, exposiciones en casas
esa parte no la veia venir.

La reinvencién constante es parte del ADN de la
feria. Todos los afios cambian las galerias, los curado-
res y mas, porque sino la gente se aburre y nosotros
también, afirma. El mundo del arte cambia, no siem-
pre es el mismo mercado ni la misma economia.

Este afio, por ejemplo, debuta ZsONA MACO
Forma, una seccién que cruza arte y disefio. Ahora
son seis galerias, pero en el futuro quiza sean mas.
Al mismo tiempo, la seccion Emergente crecié de
forma importante. Tuvimos tantas aplicaciones
que ya evolucion6 a una seccién aparte, con un es-
pacio especifico.

Mas allé de la feria, Zélika reconoce el impac-
to que la Semana del Arte tiene en el pais. Me da
muchisimo gusto que a raiz de que existe ZsONA
MACO, esa fecha se haya convertido la Semana del
Arte de México. Eso da proyeccion internacional,
impulsa el turismo, la economia y la cultura. Hoy,
la agenda cultural de febrero incluye arte, musica,
moda, gastronomia y experiencias que activan a

“La relacion con
Cartier fue algo
muy organico, es
una amistad.”

toda la ciudad. Es increible que la gente tenga mi-
les de opciones culturales durante esta semana.

La pandemia representd uno de los mayores re-
tos: Tuvimos que pensar fuera de la caja y hacer la
Semana del Arte en toda la ciudad, con galerias al-
bergando a otras galerias. De ahi surgieron proyec-
tos como ZsONA MACO Patio y nuevas ediciones
en Baja California Sur, sin embargo reconoce que
“de los retos siempre surgen nuevas ideas”.

Las satisfacciones, dice, son colectivas. Juntar a
todas esas personas que vienen al pais es maravi-
lloso, afirma. Es increible saber que el evento ayu-
da ala Ciudad de México, pero también a Guadala-
jara, Monterrey, Mérida y otras ciudades.

Sobre su papel como mujer lider, Zélika lo vive
con naturalidad. Para mi siempre ha sido muy na-
tural. Desde chica trabajé en un mundo de hom-
bres y nunca lo tomé en cuenta. Con el tiempo, sin
embargo, noté las diferencias. Si hay una desigual-
dad en cémo se trata a hombres y mujeres, reco-
noce. Sin planearlo, su equipo siempre ha estado
conformado mayoritaria-
mente por mujeres. Pasé
de forma natural. Ademas,
impulsa iniciativas para
apoyar a artistas mujeres,
como los premios en cola-
boracién con Casa Wabi.

El legado que le gustaria
dejar es claro: Que artistas,
galerias y curadores tengan
oportunidades de trabajar,
producir y crecer, explica.
Si no venden, no pueden
seguir creando. A futuro,
suefia con crear una funda-
cién o becas para apoyar a
artistas jovenes o proyectos especiales.

Hoy, surelacién con marcas como Cartier se basa
en vinculos de largo plazo. Con Cartier fue algo muy
orgéanico, una amistad, afirma. No es un tema de
trabajo, se dio natural. Con Tequila 1800, por ejem-
plo, la relacién existe desde la primera feria.

Para Zélika, la innovacién no se planea: sucede.
No es que estés pensando qué inventar, el proyecto
mismo te lo exige, explica. Forma, por ejemplo, fue
una idea de hace dos afios que retomamos cuando
alguien lleg6 con el proyecto perfecto.

Cuando se le pregunta por su mayor satisfac-
cién, responde sin dudar: La feria en su totalidad,
asi como la Semana del Arte del pais. Y todavia
queda mucho por venir. Forma es la primera vez
que lo hacemos, Emergente va a tomar un giro muy
diferente, Plataforma también, ya lo veran”.

Zélika sonrie cuando piensa en el futuro. Espe-
ro seguir vigente, dice. Y luego bromea: Imaginate
40 anos de ZsONA MACO... y 20 de The Editorial”.

Zelika Garcia

theeditorialmexico.com
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“El legado que me gustaria que ZsONA MACO dejara es que artistas, galerias y
curadores tengan oportunidades de trabajar, producir y crecer.”
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