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HERRAMIENTAS EXTRATEGIA
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HERRAMIENTAS DISENADAS POR EXTRATEGIA

1. 2. 3. 4,

Impresos: Web, Blogs: Radio, TV: Social Media:

RRINT ™MEDIp Hdia Clic \
CATALOG Sprider ews& Lie lews

|

PLATAFORMAS DE LICENCIA PUBLICA

1. 2. 3.

D pressreader



15% de mayor volumen
de notas reportadas vs
la competencia.

Listening de redes
sociales on demand.

del MONITOREO DE MEDIOS

BUSINESS AND MEDIA INTELLIGENCE

Monitoreo permanente
de Radioy TV en CDMX
y bajo pedido a nivel
estatal.

Plataformas de Social
Media como TikTok y
Twitch on demand.

Rastreo de réplicas de
columnistas en toda la
Republica.

Seguimiento en tiempo
real a mafanera de
AMLO.

Envio de alertas
informativas
incluyendo andlisis
mediatico.

Encuesta trimestral de
satisfaccion como base
informativa para
optimizar el servicio
constantemente.

Las 10 ventajas enlistadas estanincluidas en el servicio sin costo adicional.
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Adicién automatica de
keywords de blsqueda
con base en agenda
coyuntural.

Insights para toma de
decisiones en
Comunicacion,
Marketing e Inteligencia
de Negocios.
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COBERTURA

Redes Sociales L
1. Perfiles de medios de comunicacion PerIOdlcos
2. Perfiles de influencers .I 1. Periddicos de la CDMX
3. Perfiles de periodistas 6‘ N 2. Periédicos regionales de los 31estados
4. Instagram Stories 3. Periddicos internacionales con edicién en

México
Internet .
1. Sitios web de medios de comunicacion Revistas
nacionales e internacionales 5, 2. 1. De informacién general
2. Agencias de noticias 2. Especializadas
3. De nicho

3. Consulta en buscadores por keyword
4. Blogs o sitios especializados

Radio

TeIeV|S|°n 1. Noticiarios de la CDMX
1. Noticiarios en TV abierta y de paga 2. Estaciones o repetidoras a nivel
2. Programas especiales bajo peticion local bajo peticién

3. Grabaciéon de la mafianera



DELIVERY

FORMATOS PERSONALIZADOS

1. Envio de SCAN de lunes a viernes.
2. Entrega via correo electréonico o WhatsApp.
3. Alertas informativas 24/7.

4. Formato responsivo adaptable a
computadoras y dispositivos madviles.

5. Disefo Taylor-made con base en lineamientos
de Branding del cliente.
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SINTESIS GENERAL

NOSOTROS

[TEQUILA 1800 ¥ DUSTIN YELLIN, UNA FUSION DE ARTE Y SABOR/poral

{2 nocho o ayer fus una exparencia
[FEQUILA 1800 ESSENTIA AR i3 coCTELES
ESTE PLAN ME ENGANTOY,
7 coctee:

2
Wivimos una noche increible con Licor 43./L OV ASEL
IERON CON @LICORE3MX HORCHATAT 1+

NOSOTROS

CORPORATIVO
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INFORMACION DE COYUNTURA

De lunes aviernes antes de las 8:30 AM se envia via
WhatsApp un resumen informativo integrado por:

OIS

Primeras planas de peridédicos nacionales
Columnas econémicas

Columnas politicas

Sintesis de titulares del dia

Sintesis de columnasy articulos de opinién

Buenos dias.
Compartimos la Informacion del dia.

Primeras planas:

Columnas Econdémicas y Politicas

Clic para ver primeras planas

Clic paraver

columnas econémicas y politicas

B TITULARES DEL DIiA %

Arropada por simpatizantes y
estructuras partidistas, la aspirante
presidencial de Oposicién convocé a
ganar la eleccion de 2024 y
conformar un Gobierno en el que
quepan todos, que no divida y que
promueva la reconciliacion nacional
En el Angel de la Independencia, en
donde recibié su constancia como
coordinadora del Frente Opositor,
Gélvez dijo que México requiere de
una Presidenta que respete a todos y
que gobierne para todos.

Surtir la despensa fue mas caro
durante el agosto. Luego de tres
meses a la baja, el conjunto de los 33
productos considerados minimos
indispensables en la dieta de las
familias mexicanas por el Consejo
Nacional de Evaluacién de la Politica
de Desarrollo Social acumulé un alza
de 1.56% durante el octavo mes del
afio. De acuerdo con el levantamiento
de precios que mes a mes realiza
Excélsior, en julio se necesitaron dos
mil 35 pesos con 70 centavos para
adquirir la canasta alimentaria,
cantidad que llegé a dos mil 65 pesos;
con 70 centavos un mes después.
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Negocio|lnternacionales

NADA FRENA EL CONSUMO DE TABACO, ALCOHOL Y ||
CHATARRA EN MEXICO

04/09/2023
Reforma
SECCION GENERAL

Redaccién

Testigo



http://www.consultingmedia.com.mx/notas/pp/index.php
https://www.consultingmedia.com.mx/notas/columnas/
https://www.consultingmedia.com.mx/notas/columnas/
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PLATAFORMA DE GESTION

1. Hemeroteca virtual de noticias con respaldo de dos afios.
2. Plataforma de acceso personalizado para generar analisis
graficos multivariables:
° Opcidn para elegir periodo
° Descarga de archivos en Excel
° Datos cualitativos y cuantitativos por nota
° Clasificacion por tipo de medio
° Top de medios
° Listado de noticias del dia
° Link de acceso a noticias con testigo (imagen, video)

° Mapa interactivo de cobertura estatal

Acumulado :[Mensual v | @ Base completa : @

$614,000.00
2notas
005 &570
5 34020000 005 excisior
327330000
3005 EL HERALDO DE CHMUAMUA
3005 6150 0E TOUWKA
/05 ELINFORMADOR UALSCO)
perioaios  ntemet
01/06 BUnversal
Top 10 de medios con mayor ROI 005 15l de Méxco
/05 BisoloePueds
e - 3005 La prensa Mésico
3005 6L50LDE HOAGO
eversscomma T— s
CORREO GUANAIATO A e T ST
mera20 com s 30/05 ELSOLDE TAMPICO (TAMALLIAS )
VERTROPOLTIOO.COM, ke /05 £L50LDE RAPUKTO
30105 £L50LDE SKAMANCA (GUANANIATO)
sanopuntialcom s ey

Total : 2
Tiraje : 138,068

$43,000.00

Yucatin 3% \ [ Aguascaiemes: 1.0%
Veaacruz 6.1% (75 Saja Calornia 2.1 %
Tamaulpes 5.1 % &\w/\ s Catorna sur 1.0%
sinlon 20% = Chimaahun 1%

Querétaro 2.0% /(/// N\ | S 108
e 1157/ Cludad de México 4495

Guanajusto 3.1 %
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BUSINESS AND MEDIA INTELLIGENCE
(ADICIONAL)

Dossier mensual de

. . e r 0 2 Gontent positioning by company a Jlz; 1. Overview de publicaciones en abril
Inteligencia Mediatica: ;
Comex’ o - | 5T
S o -
1. Valoracién cuantitativa y cualitativa de R e Pt e ﬂ =
=

publicaciones.
2. Trascendencia de informaciéna nivel o
nacional. i i = e el
3. Benchmarking de competencia. B X 8 8 - - U Y “ “
4. Identificacién de circulos de influencia o S —— Feaes ‘ ‘ ‘
lideres de opinion.
Estructura de mensajes clave y
preponderancia de tematicas.
Tier de medios.
Tono y relevancia de publicaciones.
Hallazgos utiles para la toma de decisiones.
Visualizacion de datos a partir de graficos y oo 1 ot —
esquemas.

T - PR 3 ™
o PrRe—— =

- [ o S

U

@ 4. Posicionamiento de contenida

VEN®

- =

*Las variables a integrary analizar en el Dossier se definirdn en conjunto
conel cliente con el fin de que el documento final resulte Util para la
toma de decisiones.
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